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FRA KALV TIL KROG SADAN BLIVER VI BEDRE
STOTTET AF

Kvagafgiftstonden

Kveegbrugeren skal tiene mere, kalven skal have det bedre og vokse hurtigere, og forbrugeren
skal vaere mere begejstret. Det er ambitionerne for et nyt samlet tiltag pa slagtekalveomradet.

Danske slagtekalveproducenter skal
sikres en Ignsom produktion hele vejen
fra kalv til slagtekrog. Derfor har
SEGES nu indledt et arbejde, der til
slut vil munde ud i et overskueligt og
veldokumenteret 'Best Practice’-
koncept for slagtekalveproduktion hele
vejen fra goldkomanagement hos
meelkeproducenten og helt frem til,
hvordan vi i kveegbruget kan bidrage
med forbedringer, der vil fremme
markedsfaringen over for forbrugeren.

Chefkonsulent Mogens Vestergaard, der er projektleder pa arbejdet, forteeller, at der sadan set
findes masser af viden pa smakalve- og slagtekalveomradet.

"Men for det fgrste er den viden ikke systematiseret og samlet ét sted, og for det andet er langt
fra det hele implementeret i alle slagtekalvebesaetninger. Desuden er der huller i vores viden,
derfor har vi ogsa brug for at lave nogle specifikke afprgvninger,” forklarer han.

Projektet vil i hgj grad koncentrere sig om at afpragve tiltag ude pa bedrifterne, sa deltagerne far
en samlet viden om, hvordan et 'Best Practice’ koncept fungerer i praksis.
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Qg til slut skulle det gerne munde ud i en veldokumenteret '‘Best Practice’-konceptbeskrivelse
over, hvordan du laver en slagtekalv pa den mest effektive, mest gkonomiske made, der
samtidig tager optimalt hensyn til det enkelte dyrs sundhed og trivsel og medvirker til et lavere
medicinforbrug,” forteeller Mogens Vestergaard.

MZLKEPRODUCENTER VIGTIGE LED

Savel dyrleeger som meelkeproducenter, slagtekalveproducenter, radgivere, foderstoffirmaer,
analytikere af forbrugertrends og repraesentanter fra detailleddet har veeret samlet til workshops
for at give deres bud pa, hvor dansk slagtekalveproduktion kan lgftes.

"Det har veeret enormt interessant at hgre deres bud pa, hvor udfordringerne ligger. For det er
jo langt fra de samme udviklingspotentialer, man ser, nar man beskeeftiger sig med dansk
slagtekalveproduktion fra s& forskellige vinkler, som de personer, vi har haft samlet,” forteeller
Mogens Vestergaard.

Blandt andet star det klart, at indsatsen bar begynde helt ude hos meelkeproducenten.

"Nogle af de meldinger, vi har faet, er, at de nyfadte tyrekalve ikke altid far en lige s& optimal
start pa livet som kviekalvene, fordi de, sat pa spidsen, opfattes som et spildprodukt hos

maelkeproducenten. Og hvis det har noget pa sig, er det jo i hvert fald et oplagt sted at starte,
sa vi sikrer, at udgangspunktet for slagtekalveproduktionen er sa godt som muligt,” siger han.

DET FORBRUGEREN VIL HAVE

Som et nyt element har man taenkt forbrugeren ind i ‘Best Practice’-konceptet for
slagtekalveproduktionen. Med udgangspunkt i en forbrugerundersggelse fra 2016, der viste, at
forbrugernes viden om, hvordan dansk okse- og kalvekad produceres, var ganske lav, finder
Mogens Vestergaard det helt naturligt at inddrage viden om forbrugertrends i en anbefaling til
slagtekalveproducenter.

"Det vil vaere meerkeligt at udvikle slagtekalveproduktionen i en retning, som forbrugeren slet
ikke vil have, sa selvfglgelig skal vi taenke forbrugerens mening ind. Og det er derfor vores
forventning, at vi kan komme med anbefalinger til, hvad man som slagtekalveproducent kan
gere for at understgtte markedsfaringen af danskproduceret kalvekad. Det kan veere noget med
at &bne nogle slagtekalvebesaetninger for gaester, at deltage i Abent Landbrug, medvirke i
artikler om slagtekalveproduktionen og sa videre,” forteeller han.

Projektet Igber i 2017, 2018 og 2019 og stetter op om L&F, Kvaegs strategiske mal om at na en
gennemsnitlig nettotilveekst i slagtekalveproduktionen pa 700 gram dagligt.

» Totalradgivning vedrarende slagtekalve



© 2021 - SEGES Projektsitet



